


83%
desses sorocabanos 
torcem para o são bento

da população 
sorocabana
torce para 
um time da cidade

36,7% { = 174.000
são bentistas

//FONTE: PESQUISA UNISO/IBOPE 2010

É impossível não associar o E.C. São Bento à Sorocaba. Desde sua fundação, em 1913, 
o time leva o nome da cidade para os 4 cantos do Brasil.

Centenário, o E.C. São Bento possui a maioria absoluta de torcedores em Sorocaba, 
uma cidade com quase 600.000 habitantes e que abrange uma região metropolitana 
com quase 850.000 pessoas. 

O TIME
DA CIDADE

estratégias vencedoras



estratégias vencedoras

//100 anos de história.
//3 Títulos Paulistas (Divisões de Acesso) 
// 1 Título da Copa Paulista
// 33 anos consecutivos na Primeira Divisão Paulista

UM PASSADO DE GLÓRIAS

// Campeão Paulista 2013 • Série A3
// Reconstrução do Humberto Reale e resgate de sua história
// Diminuição em 30% das dívidas ativas do clube

UM PRESENTE DE CONQUISTAS

// Participação do Campeonato Paulista Série A2 • 2014
// Construção do Centro de Treinamento, Academia e 
Alojamento para os atletas.
// Ampliação dos investimentos nas categorias de base

UM FUTURO PROMISSOR



DA MARCA

O E.C. São Bento é um excelente canal 
de interação com o público. A força de sua 
marca junto ao público é incomparável, 
seja através do seu expressivo número 
de torcedores, ou pela imensa cobertura 
da mídia.

durante o paulista a3 • 2013
o time teve o equivalente a 105
páginas inteiras de cobertura    
dos principais jornais da cidade

durante o paulista a3 • 2013
o time teve 2.860 minutos 
de cobertura das principais 
rádios da cidade

durante o paulista a3 • 2013
o time teve 1236 minutos de 
cobertura das principais 
emissoras de tv da cidade

//fonte: invicto  ideias  vencedoras

de janeiro a agosto de 2013, 
foram vendidas 2.110 camisas do clube

estratégias vencedoras

A FORÇA



A FORÇA

DA TORCIDA
O E.C. São Bento se destaca dentre os 
clubes do interior paulista pela presença 
e paixão de sua torcida. Isso gera uma 
imensa visibilidade às marcas parceiras 
do clube.

no paulistão 2013, o são bento teve a melhor média de público da 
série a3 e ficou à frente até de times  de série a1 (bragantino e são 
caetano, dentre outros)

= 2.313 torcedores por jogo
o time levou ao cic, na final do campeonato, um público maior do 
que 25 times (dentre eles, times da série a2 e a3) levaram a todos 
os seus jogos, durante todo o campeonato

= 9.367 torcedores na final contra o batatais
//fonte: federação paulista de futebol

//matéria publicada no jornal cruzeiro do sul no dia 29/05/2013

20o time 
em média de 
público nos jogos

dentre as 3 divisões 
do futebol paulista
//fonte: federação paulista de futebol



DA ESPORTE

O futebol é o esporte coletivo mais praticado no Brasil. Sem dúvida, é 
a paixão nacional e, por isso, é o melhor canal para aproximar marcas de 
pessoas das mais diferente idades, sexo e classe social. Com a realização da 
Copa do Mundo da FIFA, em 2014, o futebol brasileiro será alçado a um 
novo patamar de visibilidade, adiminstração, estrutura e, consequentemente, 
uma ferramente de marketing fundamental para as empresas. 

A FORÇA

associam o patrocínio esportivo 
com investimento social

71%{
indentificam-se com as marcas 
patrocinadoras e falam bem delas 

56%{

recomendam as marcas 
patrocinadas

64%{
sentem confiança em consumir o 
produto/marca

62%{
//fonte: pesquisa interscience - grupo meio&mensagem

estratégias vencedoras



A TEMPORADA

estratégias vencedoras

//  De Julho a Novembro/2013
// 27 clubes do interior paulista
// E.C. São Bento terá 12 jogos no mínimo e 24 jogos no máximo
// Objetivo: campeão (garante vaga na Copa do Brasil 2014)

COPA PAULISTA 2013

//  De Janeiro a Junho/2013
// 20 clubes do interior paulista
// O E.C. São Bento terá 19 jogos no mínimo e 27 jogos no máximo
// Objetivo: classificação à Série A1 

PAULISTÃO 2014 - A2



PATROCÍNIO
O E.C. São Bento não é uma mídia. É uma 
ferramenta de marketing que aproxima sua 
marca de um público apaixonado e com alto 
potencial de consumo. O clube busca empresas 
que queiram uma parceria sólida e rentável 
para os dois lado. Busca também empresas 
que queiram interagir com seu torcedor, afinal, 
ele é uma plataforma de marketing única na 
cidade de Sorocaba.

PLANO DE

PATROCÍNIO

AÇÕES DE
RELACIO_
NAMENTO
COM O 
TORCEDOR

ATIVAÇÕES
NO ESTÁDIO

AÇÕES
COM O 
SÓCIO
TORCEDOR

AÇÕES NO 
FACEBOOK
OFICIAL 
DO CLUBE

estratégias vencedoras

EXPOSIÇÃO 
DE MARCA 
NA CAMISA 
DO CLUBE



DO UNIFORME

O plano de marketing de patrocínio do E.C. São Bento tem como ferramenta principal seu 
uniforme. São previstas 9 propriedades no uniforme, conforme ilustração abaixo. Adquirindo 
uma das propriedades, o patrocinador recebe um pacote de espaços e alternativas que visam 
potencializar sua parceria com clube. Dessa forma, a marca “salta” da camisa e interage com 
o torcedor.

PROPRIEDADES

// propriedades 
frente:

// marca 01 - master frente
r$ 55.000 (por mês)

// marca 02 - ombro
r$ 22.000 (por mês)

// marca 03 - peito
r$ 20.000 (por mês)

// marca 04 - mangas
r$ 17.000 (por mês)

// propriedades 
costas:

// marca 05 - master costas
r$ 32.000 (por mês)

// marca 06 - barra costas 1
r$ 15.000 (por mês)

// marca 07 - barra costas 2
r$ 15.000 (por mês)

// marca 08 - número
r$ 5.000 (por mês)

obs.: valores para contratos de janeiro a julho/2014. contratos para copa paulista 2013 terão 40% de desconto. estratégias vencedoras

valores mensais • contrato mínimo de 6 meses • emissão de recibo, sem nota fiscal

marca 01

marca 02 marca 02

marca 03 marca 03

marca 04 marca 04 marca 05

marca 06

marca 07

marca 08



Além da exposição no uniforme do time, o patrocinador tem outras propriedades 
a ser explorada no CIC, reforçando sua presença dentro Estádio e aumentando 
sua visibilidade em dias de jogo. 

CONTRAPARTIDAS

// CONTRAPARTIDAS frente:

// marca 01 - master frente - r$ 55.000 (por mês)
1- LONA EM BANCO DE RESERVAS
2- LONA AO LADO DE 1 GOL (ESTILO TAPETE) 
3- LONA ABAIXO DO PLACAR (ESPAÇO CENTRAL)
4- lona no muro de entrada dos vestiários
4- DUAS PLACAS LATERAIS DE CAMPO (LADO A LADO)
5- LONA GRANDE EM FRENTE às cadeiras numeradas
6- LOGO EM BACKDROP DE ENTREVISTAS

// marca 02 - OMBRO - r$ 22.000 (por mês)
1- LONA AO LADO DE 1 GOL (ESTILO TAPETE)
2- LONA ABAIXO DO PLACAR (ESPAÇO LATERAL)
3- PLACA LATERAL DE CAMPO (1 PLACA)
4- LONA EM FRENTE às cadeiras numeradas
5- logo em backdrop de entrevistas

// marca 03 - PEITO - r$ 20.000 (por mês)
1- placa lateral de campo (1 placa)
2- LONA ABAIXO DO PLACAR (ESPAÇO LATERAL) 
3- LONA EM FRENTE às cadeiras numeradas
4- logo em backdrop de entrevistas

// marca 04 - mangas - r$ 17.000 (por mês)
1- lona em frente às cadeiras numeradas
2- placa lateral de campo (1 placa)
3- logo em backdrop de entrevistas

marca 01

marca 02 marca 02

estratégias vencedoras

marca 03 marca 03

marca 04 marca 04



Além da exposição no uniforme do time, o patrocinador tem outras propriedades 
a ser explorada no CIC, reforçando sua presença dentro Estádio e aumentando 
sua visibilidade em dias de jogo. 

CONTRAPARTIDAS

// CONTRAPARTIDAS costas:

// marca 05 - master costas - r$ 32.000 (por mês)
1- LONA AO LADO DE 1 GOL (ESTILO TAPETE) 
3- LONA ABAIXO DO PLACAR (ESPAÇO lateral)
4- DUAS PLACAS LATERAIS DE CAMPO (LADO A LADO)
5- lona no muro de entrada do vestiários
6- LONA GRANDE EM FRENTE às cadeiras numeradas
7- LOGO EM BACKDROP DE ENTREVISTAS

// marca 06 e 07 - barra costas 1 e 2 - r$ 15.000 (por mês)
1- lona em frente às cadeiras numeradas
2- placa lateral de campo (1 placa)
3- logo em backdrop de entrevistas

// marca 08 - número- r$ 5.000 (por mês)
1- placa lateral de campo (1 placa)
2- logo em backdrop de entrevistas

marca 05

marca 08

marca 06

marca 07

estratégias vencedoras



FACEBOOK
O perfil oficial do E.C. São Bento no Facebook 
é uma ferramenta muito importante para 
a interação com a torcida do clube. Nele, é 
possível realizar promoções e potencializar 
ainda mais o patrocínio.

OPORTUNIDADE

estratégias vencedoras

15o time do estado de são paulo 
com mais fãs no facebook

4.564 fãs{
//fonte: invicto  ideias  vencedoras

foi o recorde de alcance de um post no facebook 
22.384 visualizações{



ESTÁDIO

Os jogos no CIC são a oportunidade perfeita para o patrocinador 
realizar ações de aproximação com o torcedor. É o momento 
onde o público está 100% aberto a receber qualquer informação 
referente a seu clube e, consequentemente, sua marca.

OPORTUNIDADE

estratégias vencedoras

é o tempo que a maioria dos 
torcedores ficam dentro do estádio

110 minutos{
//fonte: informídia 2012

foram feitas por um patrocinador na final 
entre são bento e batatais. foram 8.000 

pessoas segurando e interagindo com a marca 

8.000 flâmulas



ESTÁDIO

O patrocinador pode explorar inúmeras situações dentro do 
Estádio. Panfletagem, brincadeiras dentro de campo (durante 
o intervalo), anúncio em sistema de som, são algumas ativações 
sugeridas. Caso o patrocinador tenha uma ideia diferenciada, 
o E.C. São Bento está pronto para estudar a melhor forma de 
viabilizar. 

OPORTUNIDADE

estratégias vencedoras

uma ferramenta a favor do p[atrocinador

sistema de som{

o mascote do clube pode entrar em campo com 
a marca do patrocinador e agitar a torcida

tira-prosa{



COM O BENTÃO

ENTRE EM CAMPO

estratégias vencedoras

Sua marca entra em campo com o Bentão 
e também no coração de milhares de 
sorocabanos. A gestão de marketingo do clube 
é de responsabilidade da Invicto Estratégia 
Vencedoras. Uma agência de Marketing 
Esportivo focada em criar ideias vencedoras 
para clubes, marcas e atletas. Saiba mais em 

www.invicto.com.br

thiago santoro
thiago@invicto.com.br
15 - 9101.7765




