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'.: ocaba. Desde sua fundacgiio, em 1913,
Brasil.

luta de torcedores em Sorocaba,
nge uma regido metropolitana
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//100anos de histéria. TN
//8 Titulos Paulistas (Divisdes de Acesso)
// 1 Titulo da Copa Paulista VN ,
// 33 anos.consecutivos igrlpﬁia Divisio Paulista
. EON ) s A;”"' ﬂ ;

. P . " N \ ) v
1 Ay g g/ .
L 3 -$ ( b 4 \"\ 3 2 . <
,:— - ‘ ; ‘/‘r’é&‘ 4 > \ ‘ \'“ ~ /Z?. § . - -
/K Participagio do Campeonato Pauﬁsta Série A2 * 2014
% NStr do Centro%de Trein ento, Academia e

lojamento para os atletas.
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',/ &n jagio dos investimentos nas categorias de base
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DURANTE O PAULISTA A3 2013, ™ AL {¥ A T
O TIME TEVE O EQUIVALENTEA 105 ,
PAGINAS INTEIRAS DE COBERTURE

DOS PRINCIPAIS JORNAIS DA CIDADE
/FONTE: INVICTO IDEIAS VENCEDORAS

U TIME TEVE 1236 MINUTOS DE

da midia.

0 PAULISTA A3 2013

COBERTURA DAS PRINCIPAIS
EMISSQ\B{S\ 1] T¥\DA CIDADE
N

R
N

DE JANEIRO A AGOSTO DE 2013,
FORAM VENDIDAS 2.110 CAMISAS DO CLUBE

\ N ‘0 E.C. S0 Bento é um excelente canal
%\ deinteragdo comopriblico. A forgade sua

\ 1arca junto ao publico é incompardvel,

Seja através do seu expressivo nimero

de torcedores, ou pela imensa cobertura

DURANTE O PAULISTA A3 » 2013
0 TIME TEVE 2.860 MINUTOS

DE COBERTURA DAS PRINCIPAIS
RADIOS DA CIDADE
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O E.C. Sdo Bento se destaca dentre os
clubes do interior paulista pela presenca
e paixdo de sua torcida. Isso gera uma
imensa visibilidade as marcas parceiras

do clube.

20° TIME

EM MEDIA DE
PUBLICD NOS J0GOS

DENTRE AS 3 DIVISOES
DO FUTEBOL PAULISTA

//FONTE: FEDERAGAO PAULISTA DE FUTEBOL

NO PAULISTAO 2013, 0 SAO BENTO TEVE A MELHOR MEDIA DE PUBLICO DA
SERIE A3 E FICOU AFl ATE DE TIMES DE SERIE A1 (BRAGANTINO E SAO

=2, 313 TORCEDCRES POR JOGO

0 TIME LEVOU AO CIC, NA FINAL DO CAMPEONATO, UM PUBLICO MAIOR DO
QUE 25 TIMES (DENTRE ELES, TIMES DA SERIE A2 E A3) LEVARAM A TODOS
0S SEUS JOGOS, DURANTE TODO 0 CAMPEQONATO

=9.367 TORCEDORES NA FINAL CONTRA 0 BATATAIS

//FONTE: FEDERAGAO PAULISTA DE FUTEBOL
//MATERIA PUBLICADA NO JORNAL CRUZEIRO DO SUL NO DIA 29/05/2013

Com a forca da galera

Sdo Bento é melhor que de muitos times da A2 e Al




O futebol é o esporte coletivo mais praticado no Brasil. Sem duavida, é
a paixdo nacional e, por isso, é o melhor canal para aproximar marcas de
pessoas das mais diferente idades, sexo e classe social. Com a realizagdo da
Copa do Mundo da FIFA, em 2014, o futebol brasileiro serd algado a um
novo patamar de visibilidade, adiminstragao, estrutura e, consequentemente,
uma ferramente de marketing fundamental para as empresas.
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INDENTIFICAM-SE COM AS KEEBCAS }7

. PATROCINADORAS E FALAMBEMDELAS

652%

SENTEM CONFIANGA EM CONSUMIR 0
- PRODUTO/MARCA

//FONTE: PESQUISA INTERSCIENCE - GRUPO M@&MENSAGEM__,
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// De Julho a Novembro/2013
// 217 clubes do interior paulista
// E.C. Sdo Bento terd 12 jogos no mfnimo e 24:jogos 1
// Objetivo: campedo (garante vaga na Copa do Braéﬂ 2

7

// De Janeiro a Junho/2013

// 20 clubes do interior paulista
// O E.C. Sao Bento terd 19 jogos no minimo e 27 jogos no maximo
// Objetivo: classificacio a Série A1
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k%‘ao Bento ndo é uma midia. E uma

amenta de marketing que aproxima sua
andesum puiblico apaixonado e com alto
potencial

de consumo. O clube busca empresas
ACOES DE . que queiram uma parceria sohc/la e rentavel
RELACIO_ , para os dois lado. Busca também empresas
NAMENTO u que queiram interagir com seu torcedor; afinal,
Soife ele ¢ uma plataforma de marketing Gnica na
TORCEDOR ;
cidade de Sorocaba.

ACOES
COMO
SOCIO
TORCEDOR
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PROPRIEDADES

DO UNIFORME

RS 55.000 (POR MES)

RS 22.000 (POR MES)

RS 20.000 (POR MES)

RS 17.000 (POR MES)

O plano de marketing de patrocinio do E.C. Sio Bento tem como ferramenta principal seu
uniforme. Sdo previstas 9 propriedades no uniforme, conforme ilustragio abaixo. Adquirindo
uma das propriedades, o patrocinador recebe um pacote de espagos e alternativas que visam
potencializar sua parceria com clube. Dessa forma, a marca “salta” da camisa e interage com
o torcedor.

MARCA 04 A' A o MARCA 05

MARCA 02 MARCAO2

MARCA 03 ]t*ﬁ - MARCAO3
MARCA 08

MARCA 01

MARCA 06 RS 32.000 (POR MES)
MARCA 07
RS 15.000 (POR MES)
RS 15.000 (POR MES)
RS 5.000 (POR MES)
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// GCONTRAPARTIDAS FRENTE:

/#/MARCA 01- MASTER FRENTE - RS 55.000 (POR MES)
1- LONA EM BANCO DE RESERVAS

2-LONA AO LADO DE 1 GOL (ESTILO TAPETE)

3- LONA ABAIX0 DO PLACAR (ESPAGO CENTRAL)

4- LONA NO MURO DE ENTRADA DOS VESTIARIOS

4- DUAS PLACAS LATERAIS DE CAMPO (LADO A LADO)

5- LONA GRANDE EM FRENTE AS CADEIRAS NUMERADAS
6- LOGO EM BACKDROP DE ENTREVISTAS

// MARCA 02 - OMBRO - RS 22.000 (POR MES)
1- LONA AO LADO DE 1GOL (ESTILO TAPETE)

2- LONA ABAIXO DO PLACAR (ESPAGO LATERAL)
3- PLACA LATERAL DE CAMPO (1 PLACA)

4- LONA EM FRENTE AS CADEIRAS NUMERADAS
6- L0GO EM BACKDROP DE ENTREVISTAS

// MARCA 03 - PEITO - RS 20.000 (POR MES)

1- PLACA LATERAL DE CAMPO (1 PLACA)

2- LONA ABAIX0 DO PLACAR (ESPAGO LATERAL)
3- LONA EM FRENTE AS CADEIRAS NUMERADAS
4- L0GO EM BACKDROP DE ENTREVISTAS

// MARCA 04 - MANGAS - RS 17.000 (POR MES)
1- LONA EM FRENTE AS CADEIRAS NUMERADAS
2- PLACA LATERAL DE CAMPO (1 PLACA)
3- LOGO EM BACKDROP DE ENTREVISTAS

MARCAO3 3.  MARCAO3

MARCA 01
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// CONTRAPARTIDAS COSTAS:

// MARCA 05 - MASTER COSTAS - RS 32.000 (POR MES)
1- LONA AO LADO DE 1GOL (ESTILO TAPETE)

3- LONA ABAIX0 DO PLACAR (ESPAGO LATERAL)

4- DUAS PLACAS LATERAIS DE CAMPO (LADO A LADO)

5- LONA NO MURO DE ENTRADA DO VESTIARIOS

MARCA 05

6- LONA GRANDE EM FRENTE AS CADEIRAS NUMERADAS z
7- L0GO EM BACKDROP DE ENTREVISTAS wea
MARCA 06

// MARCA 06 E 07 - BARRA COSTAS 1E 2- RS 15.000 (POR MES) MARCA 07

1- LONA EM FRENTE AS CADEIRAS NUMERADAS
2- PLACA LATERAL DE CAMPO (1 PLACA)
3- L0GO EM BACKDROP DE ENTREVISTAS

// MARCA 08 - NUMERO- RS 5.000 (POR MES)
1- PLACA LATERAL DE CAMPO (1 PLACA)
2- L0GO EM BACKDROP DE ENTREVISTAS
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15° TIME DO ESTADO DE S0 PAULD
COM MAIS FAS NO FACEBOOK

//FONTE: INVICTO IDEIAS VENCEDORAS

22.384 VISUALIZAGOES

FOI 0 RECORDE DE ALCANCE DE UM POST NO FACEBOOK

O phkrﬁl oﬁc_ial do E.C. Sdo Bento no Facebook
ALY . —

éyuma. &amenta muito mmportante para

al ‘@?«‘F‘éom a torcida do clube. Nele, é

possivel realizar promogdes e potencializar

ainda mais o patrocinio.
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Os jogos no CICsdo aoportunidade perteita parao patrocinador
realizar agdes de aproximacio com o torcedor. £ 0 momento
onde o publico estd 100% aberto a receber qualquer informagéo
referente a seu clube e, consequentemente, sua marca.

110 MINUTOS

E 0 TEMPO QUE A MAIORIA DOS
TORCEDORES FICAM DENTRO DO ESTADIO

//FONTE: INFORMIDIA 2012 §
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FORAM FELTAS.POR UM PATROCINADORNA FINAL
“\4ENTRESA0 BENTO E BATATAIS. FORAM 8.000

, pms!frm\!%w 0 COM A MARCA
/ == . '
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O patrocinador pode explorar intimeras situagdes dentro do
Estadio. Panfletagem, brincadeiras dentro de campo (durante
o intervalo), antincio em sistema de som, sdo algumas ativagdes
sugeridas. Caso o patrocinador tenha uma ideia diferenciada,
o E.C. Sdo Bento esta pI‘Q?tO para estudar a melhor forma de
viabilizar.
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UMA FERRAMENTA A FAVOR DO PIATROCINADOR Y &

O MASCOTE DO CLUBE PODE ENTRAR EMCAMPOCOM.
AMARCA DO PATROCINADOR E AGITAR A TORCIDA
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Sua marca entra em campo o
e também no coragio de/'mi
sorocabanos. A gestdo de marke
é de responsabilidade da In

Vencedoras. Uma agéncia |
Esportivo focada em criar 1d
para clubes, marcas e atletas. ‘Saib

S

www.invicto.com.br

THIAGO SANTORO. -

THIAGO@INVICTO. GUM
15-9101.7765
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